GMA Creative Firm
Declaracao de Propodsito e Missao

O nosso propésito

Existimos para potenciar organiza¢des através de branding criativo, sustentavel e com
significado. Alinhamos cada estratégia criativa com valores éticos, para que cada projeto
reflita a verdadeira esséncia dos nossos clientes e contribua de forma positiva para a
sociedade e o ambiente. Somos a voz das organizagdes movidas por um propésito - ajudamo-
las a comunicar o seu impacto com clareza e a construir comunidades mais fortes e mais
sustentaveis.

Os nossos compromissos

Reduzimos a nossa pegada ambiental trabalhando em modo digital-first, escolhendo materiais
reaproveitados (upcycling) e aconselhando os clientes em praticas sustentaveis. Criamos a
pensar no planeta - minimizando o desperdicio e prolongando o ciclo de vida de cada projeto
em cada ativo que criamos.

Trabalhamos sobretudo com organizagbes e projetos de impacto que partilham os nossos
valores, contribuindo para um desenvolvimento mais sustentavel e para o bem comum.

Para nds, a criatividade ndo é apenas uma ferramenta - € um catalisador de mudanga positiva.
Ao combinar criatividade com propdésito, criamos trabalho que ressoa, inspira agdo e ajuda a
construir um futuro em que os negdcios sdo uma forga para o bem. We love what you do - s6
assim vale a pena -, e estamos aqui para amplificar o vosso impacto.

Relevancia comercial e integragcao na estratégia

O nosso proposito esta diretamente ligado a nossa estratégia de longo prazo e ao nosso
posicionamento de mercado. Enquanto agéncia criativa certificada B Corp, distinguimo-nos
pela comunicacdo responsavel, pela criatividade ética e por praticas centradas nos
stakeholders. Este propésito sustenta o nosso crescimento, fortalece as relagdes com clientes
e parceiros, ajuda a atrair e reter talento e refor¢ca a nossa posi¢ao nos mercados nacional e
internacional.

O propésito esta integrado na estratégia através de cinco areas-chave:

1. Governancga e tomada de decisao - o propésito e os interesses dos stakeholders estao
incorporados nas atividades de governanga e nas decisdes de gestdo, incluindo a
revisao anual pela gestéao (ver DOC 000900 — Revisdo Anual pela Gestao).

2. Envolvimento dos stakeholders - mantemos mecanismos para identificar,
compreender e considerar as perspetivas dos colaboradores, clientes, fornecedores,
parceiros, socios, comunidades e interesses ambientais.

3. Praticas éticas e responsaveis - o proposito reflete-se nas nossas politicas e
operagbes - governanga de stakeholders, gestdo de reclamacgdes, conduta ética e
principios de comunicagao responsavel.

4. Desenvolvimento de servigos e posicionamento - desenvolvemos servigos e
parcerias que usam a comunicagdo como ferramenta de impacto positivo, sustentando
a viabilidade do negocio a longo prazo e o sucesso dos clientes.
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5. Monitorizagao e melhoria continua - acompanhamos o progresso através do feedback
dos stakeholders, da gestdo de reclamacbes, das revisbes de governanca e das
iniciativas de impacto, para melhorar continuamente e criar valor a longo prazo.
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